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Miele und der FC Bayern verlangern Partnerschaft
um weitere drei Jahre

» Premium-Partnerschaft bis einschlie3lich Saison 2028/29 verlangert
» Neuer Fokus auf Outdoor Cooking und exklusive Erlebnisformate wie ,Beyond
Taste"

Giitersloh/Miinchen, 14. August 2026 — Neue Spielzeit fiir das ,,Perfect Match“: Miele
und der FC Bayern Miinchen verlangern ihre Partnerschaft bis einschlieBlich der
Saison 2028/29 und bauen ihre Zusammenarbeit nach sechs erfolgreichen Jahren
gezielt aus. Im Mittelpunkt stehen emotionale Markenerlebnisse, digitale Content-
Formate sowie neue Aktivierungen rund um die Themen Indoor- und Outdoor
Cooking.

»opitzenfulball und Kulinarik sind zwei Themen, die viele Menschen mit groRer Leidenschaft
verbinden. Unsere Partnerschaft mit dem FC Bayern bringt beides auf authentische Weise
zusammen®, erklart Axel Kniehl, Geschaftsflihrer Marketing & Sales der Miele Gruppe.
,Diese Verbindung wollen wir in den kommenden Jahren weiter ausbauen.”

Rouven Kasper, Vorstand Marketing & Vertrieb des FC Bayern: ,Gemeinsam mit Miele
schafft der FC Bayern nun schon seit bereits sechs Jahren immer wieder einzigartige
Momente, in denen die Fans unseren Verein nicht nur sehen und fiihlen kdnnen, sondern die
auch im wahrsten Sinne des Wortes ganz nach ihnrem Geschmack sind. Wir freuen uns auf
weitere innovative Formate in der Allianz Arena oder der FC Bayern World zusammen mit
diesem Partner, der bestandig Hochgenuss garantiert.”

Sechs Jahre erfolgreiche Zusammenarbeit

Seit dem Start der Zusammenarbeit im Jahr 2020 ist aus einer Hospitality-Kooperation eine
vielseitige Partnerschaft mit Marken-, Produkt- und Genusserlebnissen entstanden.
Herzstick ist die Miele Lounge in der Allianz Arena, die sich als exklusive Location fir
kulinarische Erlebnisse, Business-Events und Veranstaltungen mit Kundinnen, Kunden und
Partnern etabliert hat. Kampagnen mit Spielern wie Serge Gnabry, die Miele x FC Bayern
Duoflex Limited Edition als Co-Branding-Produkt sowie Aktivierungen in der FC Bayern
World am Minchner Marienplatz haben die Partnerschaft Uber die vergangenen Jahre
kontinuierlich erweitert.



Outdoor Cooking erweitert die Partnerschaft

Mit der neuen Vertragslaufzeit erschlieen Miele und der FC Bayern ein weiteres
Themenfeld: Outdoor Cooking. Die neue Miele Produktkategorie eroffnet zusatzliche
Méglichkeiten, die Themen Kochen und Fuf3ball emotional miteinander zu verbinden und
besondere Erlebnisse zu schaffen. Geplant sind unter anderem neue Eventformate an
Spieltagen sowie Kampagnen mit Spielern und FC Bayern Legenden.

,Mit neuen Formaten rund um Indoor- und Outdoor Cooking schaffen wir zuklnftig noch
mehr Berlhrungspunkte, die Menschen begeistern und unsere gemeinsamen Werte auf
authentische Weise erlebbar machen®, so Axel Kniehl.

»Beyond Taste“ verbindet Spitzengastronomie und SpitzenfuRball

Neben Outdoor Cooking steht das neue Premium-Dinnerformat ,Beyond Taste beispielhaft
fur die Weiterentwicklung der Partnerschaft. Es verbindet Spitzengastronomie mit
aullergewohnlichen Einblicken in die Welt des FC Bayern, die Ful3ballfans normalerweise
verborgen bleiben. Jede Episode flihrt Gaste durch ausgewahlte Bereiche der Allianz Arena
— vom Spieler Nutrition Bereich Uber die FC Bayern Kabine bis an den Spielfeldrand.
Gastgeberinnen und Gastgeber wie Spitzenkdchin Viktoria Fuchs, Miele Markenbotschafter
und Zwei-Sterne-Koch Alexander Herrmann sowie Top-Sommelier Gerhard Retter begleiten
die Gaste durch den Abend und sorgen fur kulinarische Highlights. Das Format feiert im
Winter 2026 Premiere.

Weitere Informationen zu ,Beyond Taste“: Miele Beyond Taste in der Allianz Arena | Miele
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Uber Miele: Seit 1899 folgt Miele seinem Markenversprechen ,Immer Besser* in Bezug auf Qualitét,
Innovationskraft und zeitlose Eleganz. Das weltweit aufgestellte Unternehmen fiir Premium-Hausgerate begeistert
Kundinnen und Kunden mit wegweisenden Losungen im vernetzten Zuhause. Hinzu kommen Maschinen,
Anlagen und Services fur den gewerblichen Einsatz etwa in Hotels, Sport- und Pflegeeinrichtungen sowie in der
Medizintechnik. Mit langlebigen und energiesparenden Geraten unterstltzt Miele seine Kundinnen und Kunden
darin, ihren Alltag moéglichst nachhaltig zu gestalten. Das Unternehmen ist seit 127 Jahren im Besitz der beiden
Grunderfamilien Miele und Zinkann. Im Geschéaftsjahr 2025 erwirtschaftete Miele mit rund 23.000 Mitarbeitenden
einen Umsatz von 5,16 Milliarden Euro. Das globale Netzwerk umfasst 19 Produktionsstandorte sowie 49
Service- und Vertriebsgesellschaften (Stand: Marz 2026). Hauptsitz ist Gltersloh in Nordrhein-Westfalen.
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Zu diesem Text gibt es funf Fotos

___ Foto 1: Dr. Axel Kniehl, Geschaftsfuhrer Marketing & Sales der Miele
- | Gruppe (links), und Rouven Kasper, Vorstand Marketing und Vertrieb
- des FC Bayern Minchen, besiegeln die Verlangerung der

i Partnerschaft bis einschlief3lich der Saison 2028/29. (Foto: Miele)

Foto 2: Kochen verbindet: Dr. Axel Kniehl (2. v. r.), Rouven Kasper (2.
v. l.), Spitzenkoch Julian Resch (I.) und FC Bayern Legende Roy

= Makaay (r.) zusammen mit der neuen Miele Outdoor-Kiiche auf dem

| FC Bayern Trainingsgelande. (Foto: Miele)

Foto 3: Dr. Axel Kniehl und Rouven Kasper kochen gemeinsam an
der Miele Outdoor-Kiiche. Im Rahmen der Partnerschaft schaffen
beide Partner zukunftig neue Formate und Aktivierungen rund um das
Thema Outdoor Cooking. (Foto: Miele)

Foto 4: Mit Outdoor Cooking erweitert Miele seine Kochkompetenz
1 erstmals nach draufen. Die Partnerschaft mit dem FC Bayern bietet
dafur neue Anknupfungspunkte — vom Event bis zum digitalen
Storytelling. (Foto: Miele)

Foto 5: Ob Grillen, Kochen, Vorbereiten oder Verstauen: Die Miele
Outdoor-Kiche vereint verschiedene Funktionen in einem modularen
System. Alle Module lassen sich flexibel kombinieren und an
individuelle Anforderungen anpassen. (Foto: Miele)
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